
Использование компрометирующей информации для
дискредитации конкурентов, противников, соперников
и оппонентов в ходе политической борьбы является
объективной реальностью современного политико-ад-
министративного процесса, важнейшим элементом по-
литических технологий и коммуникаций, компонентом
«public relations». Компромат имеет достаточно слож-
ную структуру, включает в себя диффамации, инсинуа-
ции, слухи, сплетни, клевету, оскорбления.

Объект компромата может защищаться как публич-
но, так и в суде, законодательным порядком. Однако на
практике это сделать довольно сложно.

Использование тех или иных видов компромата как
средств борьбы за политическую власть известно до-
статочно давно и не является особой характеристикой
современной политической жизни или исключительно
российским изобретением. Так, например, еще во вре-

мена Цезаря для устранения конкурента «глашатаям
поручалось произносить опровергающие эдикты, в ко-
торых речь шла о неприглядных деталях личной жизни
соперников, их чрезмерном честолюбии, моральной не-
чистоплотности» [1]. Н. Макиавелли писал о том, что
подданные будут презирать правителя в том случае, ес-
ли он покушается на их имущество и честь их семьи,
выказывает непостоянство, алчность, легкомыслие, из-
неженность, малодушие, нерешительность. Следова-
тельно, именно по этим направлениям необходимо осу-
ществлять его компрометацию в глазах подданных [2].

Примеры использования компромата против высо-
копоставленных лиц с целью их отстранения от долж-
ности в современной политической практике достаточ-
но многочисленны. Жертвами компрометации были
министр труда Греции Цитуридис в кабинете К. Кара-
манлиса, М. Салин как главный претендент-женщина
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на пост премьер-министра Швеции, министр образова-
ния Д. Бланкетт, министр торговли и промышленности
Мандельсон в кабинете Т. Блэра [3]. Широко освеща-
лась в средствах массовой информации президентская
избирательная кампания в США 2008 года, в ходе кото-
рой сторонники тогда еще кандидата в президенты
Б. Обамы распространяли информацию о Дж. Маккей-
не относительно его предательства в период нахожде-
ния во вьетнамском плену. Сторонники Дж. Маккейна,
в свою очередь, обвиняли Б. Обаму в получении денеж-
ных средств от нелегалов. В этот же период большим
тиражом была выпущена фальшивая «Нью-Йорк
таймс», в которой публиковались квазиизвинения
К. Райс за войну в Ираке, а Дж. Буш обвинялся в госу-
дарственной измене. Широко освещались в средствах
массовой информации и «шалости» американского
президента Б. Клинтона.

Таким образом, имеется значительная эмпирическая
база по использованию компрометирующих материа-
лов в СМИ в процессе борьбы за политическую власть.
Сформировались профессиональные структуры и от-
дельные специалисты, осуществляющие планирование,
разработку и внедрение компромата как на уровне мас-
совых коммуникаций, так и на индивидуальном.

Ключевая роль в распространении компрометирую-
щей политиков информации, как достоверной, так и
ложной, принадлежит средствам массовой информа-
ции. Широко используются в процессе политической
борьбы и возможности виртуального пространства.
Масса сообщений компрометирующего характера вы-
ходит в печатных изданиях, специально учреждаемых
штабами кандидатов на выборные должности. 

Чтобы продаваться, СМИ должны удовлетворять
требованию привлекательности для читателя, они за-
интересованы в публикации максимально «занима-
тельных» материалов, но во многих случаях эта «зани-
мательность» превращается в «злокачественную сенса-
ционность», наполненную бестактными каламбурами и
эпатажем, нередко уже в заголовках.

Однако во всех СМИ редакционная политика осно-
вана на чьих-то интересах, абсолютно свободных изда-
ний фактически нет. Печатные СМИ нередко подвер-
жены влиянию властей, и не только, имеют различные
модели взаимодействия с ними. На региональном про-
странстве тем более – не ангажированы только нерента-
бельные и бессмысленные издания. По степени заинте-
ресованности в компрометирующих сведениях регио-
нальные издания можно условно разделить на несколь-
ко групп.
■ Издания, которые не специализируются на компро-

мате, но не стесняются его в периоды выборной
борьбы, настаивая на своей респектабельности. Ра-
боту выполняют качественно, без больших проблем
с судебными исками и преследованиями. 

■ Издания с собственной позицией либо политической
позицией владельца. По своей природе настроены
на критические публикации и разоблачения власть

имущих, имеют предпочтения и, естественно, заин-
тересованы в том, чтобы как можно больше негатив-
ной информации о врагах появилось на их страни-
цах.

■ Издания с репутацией наименее влиятельных СМИ,
которые, теряя к себе внимание, готовы предостав-
лять свои площади под разнообразный компромат.
В эту группу можно включить и временные издания
с характерными многочисленными названиями, по-
являющиеся в период выборных кампаний.
Однако прямая фальсификация сведений однознач-

но преследуется законом. Поэтому в большинстве случа-
ев для дискредитации конкурента используются неодно-
значно трактуемые факты или намеки. Компромат все
более технологизируется, превращаясь в специализиро-
ванный и регулярный инструмент политической борь-
бы, причем усложнение технологий базируется на при-
влечении научных знаний из различных областей, преж-
де всего политологии, социологии, лингвистики, психо-
логии, математики и статистики. Чем более совершен-
ными становятся формы подачи компромата, тем менее
чувствительны к информации такого рода российские
граждане. Требуются более действующие средства, что-
бы пронять избирателя и оказать на него воздействие,
тем паче, что нередко отсутствует реакция правоохрани-
тельных органов и вышестоящих инстанций.

В современной России распространение компроме-
тирующей информации, в том числе и заведомо лож-
ной, приобрело настолько массовый и противоправный
характер, что государственные органы считают своим
долгом предпринимать меры не только по отслежива-
нию такого рода деятельности, но и по ужесточению от-
ветственности за нее, создавая для этого специальные
структурные подразделения. Так, Центризбирком, учи-
тывая негативный опыт предыдущих избирательных
кампаний, предпринял ряд мер по противодействию
этому явлению. Была создана комиссия по мониторин-
гу российских СМИ «для выявления случаев экстре-
мизма, незаконной агитации и черных «public rela-
tions», которая приступила к работе с августа 2007 года
[4]. Эту деятельность курирует Российский центр обу-
чения информационным технологиям при Централь-
ной избирательной комиссии.

Ряд изданий ввели у себя уже ставшие традицион-
ными рубрики, в которых информируют читателей об
использовании компромата в процессе борьбы за
власть теми или иными политическими силами как ре-
гионального, так и федерального уровней. Так, напри-
мер, журнал «Коммерсантъ Власть» традиционно в пе-
риод предвыборной борьбы ведет на своих страницах
рубрику «Компромат». Здесь публикуются результаты
мониторинга СМИ. Наряду с тем, что политические си-
лы во всех регионах активно использовали периодику в
борьбе за власть для организации «войны компрома-
тов», чаще всего в отчетах фигурировала Саратовская
область и саратовские СМИ.

В процесс включились как проправительственные
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издания – «Саратовские вести» и «Общественное мне-
ние», так и относительно независимые средства массо-
вой информации регионального уровня – «Взгляд»,
«Саратовский репортер», «Репортер». Для анализа на-
ми был выбран период 2003-2007 годов – время наибо-
лее активной борьбы в регионе за политическую власть
со слабеющим губернатором (2003-2005) и с мэром го-
рода (2005-2006), а также формирования представи-
тельных органов власти (2007).

Надо сказать, что больших разночтений понятия
«компромат» в литературе не прочитывается. Компро-
мат определяют как способ воздействия на массы с це-
лью повлиять на их электоральное поведение или как
способ дискредитации в глазах избирателя своего со-
перника [5]. Мы определяем компромат как достовер-
ную или не вполне достоверную информацию, пуб-
личное распространение которой оказывает или спо-
собно оказать существенное негативное воздействие
на властный ресурс политика – его официальный ста-
тус или имидж в глазах общественности. Принципи-
альными положениями в нашем определении считаем,
что, во-первых, информация может быть как достовер-
ной, так и нет, а во-вторых, она должна распростра-
няться публичным путем, как формальным, так и не-
формальным.

Руководствуясь этим определением, собственно к
компрометирующим материалам мы относим инфор-
мацию, удовлетворяющую следующим условиям: мате-
риалы обязаны содержать указания на поступки поли-
тика, которые могут вызвать неодобрение, осуждение,
полное неприятие общественностью в целом, с точки
зрения религиозных, традиционных, моральных, про-
фессиональных, этических, правовых норм; представ-
лять собой обвинение в этих поступках; содержать фак-
ты или якобы факты, подтверждающие обвинение, ко-
торые выносятся на суд общественного мнения.

Тексты для анализа отбирались по следующим кри-
териям: во-первых, материалы должны были иметь от-
ношение к политической борьбе или к политическим
региональным деятелям, участвующим в политико-ад-
министративном процессе; во-вторых, содержать ин-
формацию компрометирующего характера, способную
негативно повлиять на властный ресурс руководителя
или общественное мнение в отношении него. Неполи-
тические компрометирующие тексты нами не рассмат-
ривались. 

Анализ региональных СМИ позволил выявить не-
сколько видов компрометирующих материалов, ис-
пользуемых в борьбе за власть. По целевой направлен-
ности можно выделить следующие виды компромети-
рующих материалов: 
■ компромат-разоблачение – связан с исполнением

тем или иным лицом своих профессиональных
функций;

■ компромат личного плана – представляет объект в
качестве персоны, вызывающей негативное отноше-
ние к себе на основании информации о своей при-

ватной жизни, обычно безотносительно к профес-
сии и гражданским обязанностям; 

■ компромат-обвинение – связан с любой областью
деятельности и сферой жизни объекта, но требует
того или иного вида преследования, судебного или
общественного наказания;

■ компромат-нападки – эмоционально насыщенное
сообщение, содержащее в основном эпитеты или
описания от ироничного до оскорбительного плана;

■ компромат-слухи – в неявной, завуалированной
форме или с оговорками передаваемое негативное
сообщение, опирающееся на не персонифицирован-
ные источники;

■ компромат-оскорбление – умышленное или «по не-
осторожности» унижение чести и достоинства дру-
гого лица, выраженное в неприличной форме.
Компрометирующие материалы в региональных

СМИ имеют достаточно сложную структуру, содержа-
щую диффамацию, инсинуацию, клевету, оскорбление,
ложь, слухи, сплетни. Компромат имеет специфику в
связи со следующими аспектами: субъект и объект ин-
формации, целевая аудитория формы компромата,
жанры и стили подачи информации, каналы донесения
информации, время подачи компромата. 

В процессе исследования нам удалось выявить ряд
схем организации компрометирующего материала. На-
звания, которые мы дали схемам, условны и отражают
лишь базовую интенциональность текстов. Региональ-
ными СМИ используются различные способы органи-
зации компромата в отношении публичного политика:
идеологическая, наукоподобная, «психиатрическая»,
эйджистская, физиологическая, игровая, схема допу-
щенной ошибки, криминальная, характерологическая,
милитаристская, оскорбительно-вульгарная, морализа-
торская, художественная. Схемы имеют терминологи-
ческую, жанровую и тематическую специфику. Наибо-
лее универсальной становится криминальная схема
компрометации, хорошо просматриваемая практически
во всех текстах. 

В большинстве случаев компрометирующие мате-
риалы в прессе выстраиваются по одной модели, наибо-
лее подходящей для нападения на конкретный объект.
Гораздо реже применяются комбинированные. Следо-
вание выбранной схеме предполагает использование
соответствующего словаря стандартных языковых обо-
ротов, метафор, ассоциаций, специальной политичес-
кой терминологии.

Широко задействована прессой физиологическая
схема дискредитации политика, которая распадается на
психиатрический, медикалистский, эйджистский (воз-
растной) и непосредственно физиологический вариан-
ты. Она содержит набор терминов из соответствующей
области медицины и в серьезной, метафоричной или
сатирической форме апеллирует к психическим дефек-
там объекта компромата. Психиатрическая схема ис-
пользует такие термины, как «клиника», «шизофре-
ния», «комплексы», «психоз», «слабоумие», «бессозна-
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тельное», «психиатр», «психбольница», «больное вооб-
ражение», «иллюзия». Эксплуатируются идеи бессоз-
нательных проявлений.

Эйджистский вариант построения компрометирую-
щего материала предполагает акцентирование возраста
объекта: слишком старый или слишком молодой, под-
черкивание «дряхлости», слабосильности, пенсионного
возраста или наивности. Физиологическая схема дела-
ет акцент на физическом дефекте публичного полити-
ка, его росте, болезни или просто «жизненной усталос-
ти». Нередко это такие характеристики, как «исчерпал
себя», «устал как политик», «политический труп».

Наиболее широко представлена в региональной
прессе характерологическая схема, нередко использую-
щая прием гиперболы в отношении черты характера
политика. Автор текста «переходит на личности». Лек-
сика изобилует прилагательными, эпитетами (грубый,
аморальный, корыстный, беспощадный), сравнениями.
Цель текста – активизация эмоционального неприятия
объекта.

В определенной мере схожей с характерологической
схемой может быть оскорбительно-вульгарная: пошлые
эпитеты, анекдоты, табуированная или специализиро-
ванная лексика, грубая брань. Доказательств не предпо-
лагается, поскольку основная цель подобных текстов –
выведение читателя из равновесия любым способом.

Морализаторская схема использует компромат, опи-
сывающий нарушение норм общественной морали,
прежде всего то, что принято называть сексуальной рас-
пущенностью, бытовым аморальным поведением.

Популярна милитаристская с соответствующей тер-
минологией: «война», «войнушка», «атака», «оборона»,
«зондер-команда», «удары», «стратегия». В значитель-
ной мере родственной и не менее популярной схемой
организации компромата является игровая. Ее призна-
ки – слова и выражения «шоу», «шоумен», «шут», «шу-
товство», «актер», «экзот», «фейерверки», «массовка»,
«сценарий», «режиссура», «маска», «цирк», «смена ро-
ли», «амплуа». Акцентируются та или иная степень не-
серьезности действий объекта, его склонность к мани-
пуляциям, обману, развлечениям, «прожиганию жиз-
ни», «пусканию пыли в глаза», легкомысленному отно-
шению к своим обязанностям, безответственности.

Сопряженной с игровой схемой является схема до-
пущенной ошибки, которая предполагает выпячивание
конкретных промахов объекта: «поставил не на ту ло-
шадь», «вошел не в ту дверь», «промахнулся», «не уме-
ет выбирать, с кем дружить», «зазевался», «не подстра-
ховался», «облом».

Одна из наиболее востребованных всеми изданиями
схем организации компромата – идеологическая, ак-
центирующая внимание на «предательстве», «смене
флага», «ренегатстве», «расколе», «несоответствии по-
ведения стандартам». Используются выражения, свя-
занные с идеологическими убеждениями, например
«едроид», «вичлер», «коммуняка».

Результаты нашего исследования вполне согласуют-

ся с тезисом, согласно которому повышенная идеоло-
гичность политических текстов в СМИ отмечается как
одна из отличительных особенностей российского по-
литического дискурса вообще [6]. Мы вполне согласны
и с мнением, что российские СМИ высоко политизиро-
ваны: «80% газетной площади посвящены тому, кто и
как пытается управлять» [7]. Нередко идеологическая
схема применяется вкупе с наукоподобной, которая ис-
пользует термины различных наук, прежде всего со-
циологии и политологии. В этом случае неотъемлемым
элементом являются рейтинги, интервью с экспертами.
Негатив в деяниях объекта должен быть либо подан ум-
но и доказательно, либо в той или иной форме исходить
от «эксперта», авторитета. Сложные фразы и термины
служат для создания наукообразного текста.

Художественная схема компроматных текстов явля-
ется наиболее трудной, но и наиболее интересной. Со-
четая все предыдущие, она предполагает умение автора
писать, а получателя информации – читать «между
строк». Характерно жанровое разнообразие – памфле-
ты, сказки, пьесы, пародии, стихи, частушки, карикату-
ры. Схема воздействует эмоционально, но имеет недо-
статок – ограниченную аудиторию получателей, кото-
рые должны понимать дискурс произведения. Мастер-
ство автора текста может варьировать от примитивизма
до высокоинтеллектуального произведения. Кроме то-
го, требуемую компроматную информацию следует по-
местить в определенную жанровую форму, а иногда и
подкрепить фактологией и доказательствами.

Самая распространенная схема компрометации пуб-
личных политиков, широко применяемая всеми регио-
нальными изданиями, – криминальная, многогранно
представленная посредством разнообразных интенций,
гипербол и метафор. Она определяется нами по двум
признакам: собственная лексика и наличие некоторой
фактологии, подтверждаемой документально. Схема
представляет объект как преступника, нарушителя за-
кона или же тем или иным образом причастного к пре-
ступным деяниям. Наиболее часто используются выра-
жения и слова: «суд», «прокурор», «прокуратура»,
«вор», «вор в законе», «хулиган», «беспредел», «разбор-
ки», «коррупция», «взяточничество», «закон», «дело»,
«следствие», «кормушка», «откат», «криминалитет»,
«криминальный», «нары», «заключение», «арест»,
«надзор».

Существует мнение, что СМИ создают черновой на-
бросок истории [8]. Действительно, превалирование
криминальной информации в региональных СМИ о
политиках регионального уровня созвучно степени
обеспокоенности коррупцией в государственных струк-
турах, которая прочитывается, например, во всех посла-
ниях Президента РФ. В научных исследованиях поли-
тологов и юристов, специализирующихся на изучении
коррупционной среды современной России не первый
год, делается вывод о том, что коррупция приобретает
качественно новые опасные черты, превращается в вы-
годный бизнес для власти [9].

Сопротивление компромату
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Губернаторы и мэры, министры и депутаты предста-
вительных собраний, главы администраций и их замес-
тители скорее имеют антиимидж в глазах граждан об-
ласти в силу того, что сообщения в СМИ изобилуют
информацией о взятках, уводе денег в неизвестном на-
правлении, хищениях, нецелевых расходах, незаконном
приобретении собственности и недвижимости, в том
числе за рубежом, злоупотреблении служебным поло-
жением, покупке законов, неуплате налогов, противо-
правных действиях, растратах, подлогах. 

Одним из эффективных и наиболее универсальных
приемов компрометации политика являются тексты
СМИ, наполненные метафорами. Возможности мета-
форы в области дискредитации личности нам представ-
ляются весьма значительными. Причины этого: выра-
женное эмоциональное воздействие на получателя ин-
формации; некая универсальность метафоры как носи-
теля закодированной информации. Использование спе-
циально подобранных под аудиторию метафор при на-
личии известного контекста ситуации приводит к пра-
вильному декодированию смысла и возбуждает некий
эмоциональный отклик у относительно большого коли-
чества людей. Метафорическое послание имеет больше
возможности проникновения в область бессознатель-
ного, чем послание логическое, рациональное, привя-
занное к очевидной реальности; метафорические посла-
ния близки по механизмам воздействия к механизмам
воздействия метакоммуникации – метафора несет в се-
бе некий элемент игры, несерьезности, что сближает ее
с современным состоянием «общества спектакля»; ме-
тафорические послания практически неуязвимы для
правового регулирования.

По своей природе политический компромат выпол-
няет как негативные, так и позитивные функции. Его
использование, с одной стороны, усугубляет конфликт-
ные ситуации, деморализует участников процесса, дес-
табилизирует обстановку в обществе, подрывает дове-
рие граждан к политикам, оказывает разрушительное
психологическое давление, служит средством шантажа
и вымогательства. С другой стороны, компромат – это
источник скрытой для граждан объективной информа-
ции, форма борьбы и самозащиты, способ подавления
конкурентов с нейтрализацией их действия имеющи-
мися сведениями, мобилизации сторонников мирного
урегулирования конфликтной ситуации. Усиливая об-
щественное разочарование и недоверие, компромат иг-
рает и важную роль в становлении информационного
иммунитета граждан к сомнительным версиям и незре-
лым фактам. Стимулирует политиков сверять свои по-
ступки с действующим законодательством, не выхо-
дить за рамки правового поля.

Учитывая разнообразие форм проявления феномена
компромата и его разновидностей, нельзя не увидеть и
его востребованности как технологии политической
борьбы. Всплески компромата в региональной прессе
наблюдаются именно в период смены власти. Кампании
компроматов становятся привычными для российских

избирателей, которые вполне адаптировались к такого
рода политическим коммуникациям. Для того чтобы
«пронять» российского избирателя, нужны все более
ужасающие преступления и шокирующая информация.

Активность публикаций компроматных сообщений
говорит о степени влияния политика. В наибольшей
мере подвергаются компроматным атакам заметные,
влиятельные фигуры на уровне губернатора, мэра,
представителя федерального центра, глав партий и
движений. Компромат практически не используется
против малозначительных акторов, исключая ситуа-
ции косвенного воздействия через них на имидж клю-
чевых фигур. Компромат как таковой не мешает поли-
тику занимать даже самые высокие посты. Неуязви-
мость по отношению к компромату может свидетельст-
вовать о принадлежности к сильной, устойчивой
«группе влияния».

Формы и способы получения и распространения
компромата постоянно совершенствуются. Сущест-
венно повышается эффективность использования ком-
промата, связанная с эволюцией информационных
технологий, совершенствованием стилистики и форм
подачи компромата, что означает, по сути дела, увели-
чение общественной опасности этих действий за счет
охвата широкой аудитории и сложности правового
контроля.

Печатные СМИ разграничивают компромат на лю-
бых политических персон (или партии) и отношение к
действующему президенту – публикации даже резких
материалов в адрес членов партии «Единая Россия»
практически всегда сопровождаются противопостав-
лением факта нарушения политике президента, бес-
спорная поддержка которой постулируется изданием,
и содержат элементы сравнения выявленного наруше-
ния с политикой президента, апеллирования к «линии
президента», иными словами, президент ставится вне
любого компромата.
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