
83вольная тема

Мультипликационные фильмы 
почти у каждого человека ассоции-
руются с детством, ощущением счас-
тья, радости, веселья, яркости красок 
и буйства фантазии. На самом деле, 
мультипликация – это довольно 
серьезный вид искусства. Она стар-
ше кинематографа, потому что ведет 
свою историю от 20 июля 1877 г., 
когда французский инженер-само-
учка и популяризатор науки Эмиль 
Рено представил членам Француз-
ской академии прибор, позволяю-
щий видеть последовательность из 
нескольких рисунков как плавно 
движущееся изображение. Прибор 
назвали праксиноскопом. 

С того времени техника муль-
типликации совершенствовалась, а 

сюжетный охват постоянно расши-
рялся, включая весьма серьезную те-
матику, в том числе международную. 
Так, пионер американской анимации 
Уинзор Маккей, считающийся ос-
нователем жанра «фильмов-катас-
троф», в 1918 г. снял 20-минутный 
цветной мультфильм «Потопление 
Лузитании» о событии, связанном с 
решением США вступить в Первую 
мировую войну. Мультипликация 
захватывает и пространство поли-
тической сатиры. В первом полно-
метражном мультфильме Куирино 
Кристиани «Апостол» (1917) разви-
вается сюжет, когда президент Ар-
гентины Ипполито Иригойен под-
нимается в рай, чтобы использовать 
гром и молнии Юпитера для очище-
ния Буэнос-Айреса от аморальности 
и коррупции. 

Мультипликационные герои ста-
новятся любимцами многих поколе-
ний. Один из них, созданный Уолтом 
Диснеем, неугомонный мышонок 

Микки Маус, с каждым фильмом 
приобретал новые навыки мирной 
и военной жизни. В мультфильме 
«Бой на скотном дворе» (1929) Мик-
ки играет роль молодого солдата и 
принимает участие в сражениях в 
войне мышей и котов, где его под-
разделение выступает против отряда 
Черного Пита. Стороны носят уз-
наваемые элементы Первой миро-
вой войны: на кошках – островерхие 
шлемы, характерные немецкие кас-
ки, а мыши поют гимн Конфедера-
ции периода Гражданской войны в 
США. 

Начало отечественной школы 
мультипликации относят к 1922 г., 
когда в Москве была создана первая 
экспериментальная мультипликаци-
онная мастерская при Государствен-
ном техникуме кинематографии. В 
советской мультипликации отчетли-
во проявлялся дух времени в тема-
тике фильмов, например, в 1924 г. 
в эпизоде из серии «Киноправда» 
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в анимационном стиле отдавалась 
дань памяти Ленину. Новое искус-
ство с воодушевлением поддержи-
вали поэты и писатели: Маяковский 
«оживил» ряд своих рисунков, сде-
ланных для «Окон сатиры» РОС-
ТА; детский мультипликационный 
фильм «Сенька-африканец» был со-
здан на основе сказок Чуковского. 

Что касается интереса к вопросам 
внешней политики, то у советских 
художников-мультипликаторов он 
связывался с идеями мировой ре-
волюции. В первых титрах мульт-
фильм режиссеров Н. Ходатаева, 
З. Комисаренко и Ю. Меркулова 
«Межпланетная революция» на-
зывается «Сказкой о товарище Ко-
минтерне, воине Красной Армии, 
который полетел на Марс и победил 
всех капиталистов на этой планете!» 
Наиболее неприятных героев авто-
ры обозначали с помощью свастики. 
Апофеозом фильма являлась жесто-
кая битва, во время которой косми-
ческий корабль лучевыми пушками 
уничтожает всех капиталистических 
эксплуататоров. С гигантского теле-
экрана на происходящее на мульти-
пликационном поле боя благосклон-
но смотрел Ленин. 

В 1925 г. этой же творческой 
группой был выпущен мультипли-
кационный фильм «Китай в огне», 
где в резкой манере осуждалось зака-
баление китайского народа мировым 
империализмом, выражался протест 
против вмешательства во внутрен-
ние дела Китая. Затем появились 
короткие мультипликационные лен-
ты, объединенные общим названием 
«Политические игрушки», представ-
лявшие собой политические шаржи 
на международную тематику. В 1927 
г. творческой группой Ходатаева со-
здается фильм «Будем зорки», в ко-
тором рассказывается об усилении 
военной угрозы Стране Советов со 
стороны капиталистических госу-
дарств Западной Европы, изобража-
емых как политические вампиры.

В эти годы и в СССР появляются 
яркие мультипликационные герои, 
например, рисованный негритенок 
Тип-Топ, созданный режиссером 
А. Ивановым. Этот персонаж на фо-
не натурных кадров «путешествует» 

по Москве с приехавшей иностран-
ной делегацией. Чтобы приблизить 
Тип-Топа к советской действитель-
ности, в одном из фильмов ему дарят 
пионерский галстук. В предвоенные 
годы советская мультипликация не 
могла обходить взрослую аудиторию 
и проблему патриотизма. Можно на-
звать вышедшие в 1939 г. два муль-
типликационных политических пла-
ката – «Победный маршрут» (Д. Ба-
биченко) о борьбе советского народа 
за укрепление могущества станы и 
«Боевые страницы» (Д. Бабиченко, 
Л.  Амальрик, В. Полковников) об 
эпизодах борьбы c белогвардейцами 
во время Гражданской войны. 

Сама идеология мультиплика-
ции того времени не предполагала 
сглаживания негативных черт изоб-
ражаемых персонажей, поэтому в 
демонстрации врага использовались 
не просто гротескные приемы, но и 
элементы, подчеркивающие крово-
жадность и уродливость противни-
ка, то, что он является воплощением 
абсолютного зла. Мультипликация 
позволяла представить образ врага 
сколь угодно чудовищным [1]. Но 
позиции самих мультипликаторов 
по отношению к войне далеко не 
всегда соответствовали позициям 
нарисованных ими персонажей. 

Из рассекреченных документов 
стало известно, что в 1940 г. Уолт 
Дисней отверг просьбу воюющих 
англичан о помощи. Правительство 
Черчилля тайно обратилось к мас-
теру с идеей создания антинацист-
ского мультика по легенде о Свя-
том Георгии, поражающем Дракона. 
Некоторые исследователи связали 
отказ Диснея с его антисемитизмом, 
но, вероятно, в таком решении про-
явилось его нежелание, чтобы США 
ввязывались в войну в Европе. Сто-
ронников такой позиции было мно-
го, и они считали, что нельзя ме-
шать Германии разбивать Красную 
армию. Более того, Дисней не хотел 
терять германский рынок сбыта сво-
их фильмов [2]. Несмотря на разли-
чие взглядов на ход и цели войны, 
мультипликация становилась замет-
ным средством отражения позиций 
воюющих сторон. 

Американские мультипликаторы 
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преуспели в уничижительном изоб-
ражении гитлеровских и японских 
военных, используя для этого даже 
такую серию, как «Веселые мело-
дии». В 1942 г. в ней выходит посвя-
щенный лидерам стран Оси мульт-
фильм «Дактаторы» – в названии 
слиты в одно слово слова duck (утка) 
и dictator (диктатор). 

По сюжету фильма на одной фер-
ме из черного яйца вылупляется уса-
тый утенок, который с ходу начинает 
орать «Зиг Хайль!» и рисовать свас-
тики. Вскоре к нему присоединяют-
ся гусь в черной рубашке и косог-
лазая уточка. Троица «дактаторов» 
хочет захватить мир, но из этого ни-
чего не выходит. Та же мысль прово-
дится через кукольный мультфильм 
«Закопаем Ось» (1943), где Гитлер, 
едва родившись, пристреливает аис-
та, принесшего его в отчий дом, и 
сразу же отправляется завоевывать 
Европу. В финале все три диктатора 
едут на гигантском многопушечном 
танке, по которому бьют орудия со-
юзников по антигитлеровской коа-
лиции. 

«Утиный» взгляд на военные со-
бытия был характерен и для ком-
пании Диснея. В фильме «Дональд 
Дак. Лицо Фюрера» (1942) в ночном 
кошмаре Дональду Даку представ-
ляется фантазия, как бы ему жи-
лось в Третьем рейхе. Мультфильм 
настолько насыщен нацисткой сим-
воликой, что даже кактусы и теле-
графные столбы изображены в ви-
де свастик. Фильм «Дети Гитлера 
– Обучение Смерти» рассказывает, 
как нацистский режим из обычных 
немецких детей делал безжалостных 
фанатиков. 

Во время войны компания Дис-
нея перешла в основном на госу-
дарственные заказы, производя обу-
чающие фильмы и многочисленные 
плакаты, на которых фигурировал 
мышонок Микки, предостерегавший 
население против шпионов и прово-
каторов. За верную службу родине 
диснеевский персонаж был награж-
ден сполна – в день высадки войск 
союзников в Нормандии паролем у 
американских военных были слова 
«Микки Маус» [3].

Мультипликаторы стремились 

показать не только врагов, но и со-
юзников. В мультфильме «Русская 
рапсодия» (1944) немецкие бомбар-
дировщики не могут долететь до 
Москвы, потому что бьются по до-
роге. Фюрер решает сам разобраться 
в этом вопросе и лично садится за 
штурвал бомбардировщика, но и его 
постигает неудача.

Однако американские мульти-
пликаторы старались проводить 
различие между борьбой за свобо-
ду и борьбой за строительство ком-
мунизма. В учебном мультике для 
младших школьников, снятом уже 
в 1948 г., четко показано, что сво-
бода – это хорошо, а коммунизм – 
плохо, так как при коммунизме все 
становятся рабами. Не забывали в 
США и об экономической состав-
ляющей борьбы с нацизмом. Власти 
вынуждены были занимать деньги у 
граждан, убеждая население поку-
пать облигации военного займа (war 
bond) с помощью мультипликацион-
ных персонажей. Диснеевский про-
пагандистский мультфильм «Семь 
мудрых гномов» (1941) был создан 
до 7 декабря 1941 г. Это говорит о 
том, что к войне Америка начала 
готовиться до Перл-Харбора. Героя-
ми мультфильма стали семь гномов, 
которые решают, куда им вложить 
добытые в поте лица богатства, хотя 
ответ на этот вопрос очевиден – в 
облигации военного займа. Студия 
«Уорнер Бразерз» также вносила 
вклад в пропаганду займов, выпус-
тив мультфильм «Багз Банни при-
зывает покупать облигации военно-
го займа». 

В США учитывали и возмож-
ности мультипликации как учебного 
кино. Министерство обороны зака-
зало студии Диснея учебный фильм 
в двух частях о том, как правильно 
пользоваться британским противо-
танковым ружьем Mk-I. В фильме 
«Останови этот танк!» анимация 
соседствует с игровыми сценами, в 
которых снялись расчеты противо-
танковых ружей. Правда, фильм к 
высадке союзников в Нормандии 
опоздал: подбить из Mk-I можно 
было лишь легкие танки немцев, а 
к началу операции «Оверлорд» не-
мцы вывели машины этого класса 

из частей первой линии. В научно-
популярном мультфильме «Победа 
в воздухе» речь шла о роли гитле-
ровского Люфтваффе в победе Вер-
махта на начальном этапе войны. 
Особенно ярко представлен аними-
рованный рассказ о французской 
линии Мажино, почему эти соору-
жения оказались бесполезными для 
продвижения германских войск. Все 
такие фильмы воспитывали поко-
ление американцев в уверенности в 
собственных силах, делая это ярко, 
творчески, с разной степенью юмора. 

Те же задачи стояли и перед муль-
типликаторами Германии, где, кста-
ти, даже в годы войны создавались 
фильмы, лишенные пропагандист-
ского пафоса. Например, в 1942 г. 
появляется фильм «Потрепанная 
мелодия» о пчелке, нашедшей на 
поляне брошенный кем-то патефон 
и решившей освоить профессию 
диджея. В музыкальном мультфиль-
ме «Снеговик» (1944) рассказана 
трогательная история этого зимнего 
персонажа. Таких фильмов было не-
много, особенно на фоне пропаган-
дистской мультипликационной про-
дукции. В частности, мультфильм 
«Выпуск нимбус» был снят специ-
ально для жителей оккупирован-
ной Франции. Диктор рассказывает 
французским слушателям о том, что 
освобождение скоро придет, а в это 
время в небе летят американские 
тяжелые бомбардировщики, экипа-
жи которых составлены из популяр-
ных в Европе героев американских 
мультфильмов. Мечте французской 
семьи о том, что у них снова будет 
нормальный кофе по утрам и нор-
мальные английские сигареты, не 
суждено сбыться, потому что бомба, 
сброшенная Дональдом Даком, раз-
носит вдребезги их дом.

Советская мультипликация в го-
ды Второй мировой войны выступа-
ла как еще один вид оружия победы. 
Идеологическая подготовка к войне 
началась до 22 июня 1941  г., и в 
нее была включена мультипликация. 
С помощью мультипликационного 
языка надо было показать, как на-
род мог сражаться за правое дело. 
В типичном агитационном мульт-
фильме предвоенных лет «Боевые 
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страницы» рассказывается история 
Гражданской войны: если сумели 
разгромить белых и интервентов, то 
такая же участь ждет всех, кто пос-
меет вторгнуться в пределы СССР. 
А в годы войны в СССР мультипли-
кация использовалась как средство 
поднятия патриотизма. Так, выпуск 
«Журнала Политсатиры № 2» (1941) 
включал сюжеты: «Чего хочет Гит-
лер?», «Бей фашистских пиратов!», 
«Бей врага на фронте и в тылу!» и 
«Крепкое рукопожатие». Ответ на 
вопрос первого сюжета был прост – 
«Гитлер хочет вернуть землю поме-
щикам, фабрики – капиталистам». 
Но вместо этого он получит смерть 
от красноармейского штыка. Во вто-
ром сюжете немецкие подводные 
лодки выглядят как акулы с танко-
выми башнями на спинах. В сюжете 
«Бей врага на фронте и в тылу!» 
фашистские агенты, заброшенные 
в советский тыл, похожи на пер-
сонажи фильмов ужасов. «Крепкое 
рукопожатие» посвящено заключе-
нию соглашения между СССР и Ве-
ликобританией о совместных дейс-
твиях против нацистской Германии. 
Среди мультипликационных филь-
мов выделялся созданный на «Союз-
мультфильме» в 1941 г. режиссером 
П. Сазоновым политический плакат 
«Стервятники». Его сюжет предель-
но прост – фашистские бомбарди-
ровщики-стервятники пересекают 
советскую границу и получают то, 
что заслуживают, от краснозвездных 
ястребков. 

Советские мультипликаторы не 
стремились разжигать националь-
ную рознь, показывая фашизм как 
некое звероподобное существо, чуж-
дое самой человеческой природе. Но 
после войны произошло усиление 
влияния американской анимации 
на советских мультипликаторов, 
что проявилось в следовании сти-
лю, вырабатываемому на студии UPA 
Pictures. Аниматоры этой студии го-
товили предвыборные ролики для 
переизбрания президента Франкли-
на Рузвельта. А в 1945 г. Боб Кэннон 
создал мультфильм «Братство лю-
дей», название которого четко отра-
жало послевоенные настроения. 

Когда же США охватила вторая 

«Красная угроза», вызванная уси-
лением влияния СССР в Восточ-
ной Европе, Берлинским кризисом, 
Гражданской войной в Китае, об-
разованием КНР и Корейской вой-
ной, в черные списки попали многие 
американские кинематографисты. 
Некоторые аниматоры UPA подоз-
ревались в симпатиях к коммунизму, 
что привело к утрате студией госу-
дарственных контрактов. И все же 
именно стиль UPA с конца 1950-х гг. 
стал влиять на советскую анимацию. 
Такие мультипликаторы, как А.  Ка-
ранович («Мистер Твистер», 1963), 
переняли упрощенный и прямоли-
нейный стиль UPA. Позже, когда 
речь пойдет о западном мире, стиль 
анимации станет более жестким, об-
личительным. Например, в мульт-
фильме В. Тарасова «Тир» (1979) по 
фантастической пьесе В. Славкина 
показан западный мегаполис, в ко-
тором безработный юноша находит 
место в тире, хозяин которого экс-
плуатирует его как живую мишень. 

Во второй половине XX в. наби-
рают силу тенденции, свойственные 
мультипликации разных стран. Во-
первых, выпускались серии мульт-
фильмов, например, выходивший в 
СССР с 1969 г. журнал «Веселая 
карусель». Во-вторых, мультфильмы 
стали смотреть не в кинотеатрах, а 
по телевидению. В 1987 г. в США по-
явилась первая серия «Симпсонов». 
Этот сериал откликается на события 
американской жизни, в нем нередки 
упоминания президентов США, но 
порой появляются и российские по-
литики. Так, в одном из эпизодов, 
названном «Два плохих соседа», 
можно было увидеть М.С. Горбачева. 

Мультсериал «впитывает» людей, 
получающих мировую известность. 
Среди участников сериала 2012 г. 
оказался основатель сайта WikiLeaks 
Дж.  Ассанж. Демонстрация «Сим-
посонов» за рубежом сопровождает-
ся адаптацией сериала под местные 
традиции. Когда в 2005 г. начался 
показ «Симпсонов» в ОАЭ, из него 
были исключены особенности пове-
дения персонажей, которые могли 
бы вызвать протест зрителей: Гомер 
Симпсон – Омар Шамшун – в этой 
версии не пьет пиво и не ест бекон; 

хот-доги превратились в египетские 
говяжьи сосиски на гриле. 

Популярность «Симсонов» за 
пределами США объясняется не 
только простотой сюжетов, ярко-
стью изображения, но и продуман-
ной рекламой. В частности, в Анголе 
премьеру «Симпсонов» прореклами-
ровали при помощи трансформации 
образа Симпсонов в образ «афри-
канской» семьи. Местное рекламное 
агентство изменило внешний вид 
персонажей, чтобы они напоминали 
ангольскую семью. 

В 1990-е гг. в пространстве муль-
типликации произошла революция. 
Помимо технологических новаций, 
следует отметить тематические из-
менения, сочетающиеся с извест-
ными наработками в области вне-
шнеполитической сатиры. Фисник 
Исмайли, бывший радистом в ал-
банской Армии освобождения Косо-
во (АОК), а после провозглашения 
независимости края занявшийся 
рекламой, создал саркастический 
мультфильм The Pimpsons (игра слов: 
The Simpsons и pimp – сутенер) о ко-
совских политиках и их «междуна-
родных спасителях» [4]. Среди глав-
ных персонажей фильма – албанс-
кий премьер Х. Тачи и посол США 
в Косово К.  Делл. После 27 июля 
2011  г., когда Тачи выслал отряд 
РОСУ на сербские КПП, Фисник 
окрасил руки мультипликационного 
Тачи в красный цвет. 

К геополитическим реалиям 
современного мира можно отнести 
ужесточение противостояния ми-
рового сообщества и такого анти-
системного явления, как терроризм. 
В этом противостоянии начинают 
использоваться инструменты ани-
мации. В 2011 г. радикальная исла-
мистская группировка Абу аль-Лейт 
аль-Йемен подготовила мультипли-
кационный фильм в диснеевском 
стиле для распространения среди 
детей идей Аль-Каиды. Мультфильм 
рассказывает о пророке Мухаммеде 
и религиозных войнах, в нем содер-
жится антизападная пропаганда.

Отразился в мультипликации и 
мощнейший геополитический про-
цесс, получивший название «арабс-
кая весна». В Тунисе и после смены 
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власти обстановка в стране остава-
лась настолько взрывоопасной, что 
перед голосованием возник конф-
ликт из-за французского мультфиль-
ма «Персеполис», вышедшего в эфир 
местного телеканала «Нессма». В 
нем с критических позиций показа-
ны история, жизнь и нравы Ирана. 
Но главное, там изображен Бог, что 
категорически запрещено исламом. 
Тысячи человек прошли маршем с 
требованием закрытия телеканала 
и установления традиционных ис-
ламских ценностей [5]. С одним из 
самых известных мультипликацион-
ных героев – Микки Маусом – были 
связаны политические скандалы в 
Египте. Под угрозой тюремного за-
ключения оказался миллионер-копт 
Наджиб Савирис, сделавший деньги 
в телекоммуникационной сфере, все-
го лишь за то, что выложил в своем 
твиттере рисунки диснеевских пер-
сонажей в мусульманской одежде [6].

Мультипликация как искусство, 
понятное многим, гораздо больше 
способна соединять людей, нежели 
их разобщать. Она может сближать 
тех, кому трудно находить общий 
язык не только в переносном, но и 
в прямом смысле, например, когда 
речь идет о языке глухих. В Казани 
группа энтузиастов решила снимать 
3D-мультфильм, все герои которого 
разговаривают на языке жестов. В 
мультфильме нет даже привычных 
титров в начале картины – вместо 
них рисованная рука медленно вы-
писывает в воздухе знаки, понятные 
лишь глухим. Персонажи прекрасно 
владеют языком жестов и обладают 
четкой артикуляцией, чтобы зрите-
ли могли читать по губам [7].

Анимация соединяет разных лю-
дей, разные времена и пространства. 
В календаре международных праз-
дничных дат есть Международный 
день анимации – праздник всех тех, 
кто имеет отношение к искусству 
мультипликации, учрежденный 
Международной ассоциацией ани-
мационного кино в 2002 г. в честь 
110-летия первой публичной де-
монстрации Эмилем Рено «светя-
щихся пантомим». Этот праздник 
отмечается ежегодно 28 октября. 

Накануне Международного дня 

анимации художники-аниматоры 
практически со всего света обмени-
ваются программами фильмов и ус-
траивают премьерные показы своих 
творений. В настоящее время по-
добные анимационные киносеансы 
одновременно проходят более чем в 
ста странах мира, включая Россию. 
Кроме того, в разных странах имеют-
ся пространства, где праздник муль-
типликации царит каждый день. 17 
июля 1955  г. открылся первый из 
тематических парков «Диснейленд». 
Такие парки есть в Париже, Гонконге 
и Токио. Вероятно, это только начало. 

Несмотря на мнение одного из 
героев мультфильма «Люди Икс»: 
«Нет ничего прекраснее нового дня. 
Ты не знаешь, чем он закончится, и 
именно этим незнанием жива твоя 
вера в будущее», яркое и светлое 
будущее анимации гарантировано. 
Люди будут постоянно обращаться 
к искусству мультипликации пото-
му, что другие виды искусства не 
состоянии сравниться с ним по воз-
можности так ярко транслировать 
простые смыслы, чтобы в них мож-
но было находить массу оттенков 
– от восторга до иронии. Более того, 
анимация открывает простор для са-
моиронии и антииронии, когда даже 
отрицательные высказывания муль-
тяшных персонажей могут подра-
зумевать положительный подтекст, 
отчего жизнь становится легче!
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